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Fiir welche Marke wiirden Sie gern Testimonial spielen und warums?

ky du Mont wirbt fiir Liga

Total der Deutschen Tele-

kom, Rainer Calmund loffelt
Joghurts von Miller, und Hape
Kerkeling kauft Mébel bei Hoffner.
Wir wollten dieses Mal von unseren
Lesern wissen: Fur welche Marke
wiirden Sie gern Testimonial spielen
und warum?

Johannes Schnitzler
Geschaftsfithrer Optimise-It,
Hamburg:

Ich wire gern Testimonial fiir die
Alice von Hansenet, weil ich Alice
klasse finde und Brad Pitt nur un-
wesentlich besser aussieht.

Frank Schneider

Director Marketing, Sales & Ope-
rations der DMEXCO, KolIn:

Fiir Olympia. Es gibt einen, leider
unerfiillten, Traum: Gerne hitte ich
zu meiner aktiven Zeit als Captain
der Schweizer Hockey-National-
mannschaft an den Olympischen
Spielen teilgenommen! Daher wire
ich als iiberzeugter Anhénger des
Fair-Play-Gedankens heute gerne
Botschafter der urspriinglichen
Werte der olympischen Bewegung:
sportliche Héchstleistung gepaart
mit einem fairen Miteinander.

Susanne Hohenschuh

Senior Director Marketing & Pro-
duct Management Eprofessional,
Hamburg:

Ich wiére gern Testimonial fiir den
Fiat 500 in Rot. Damit durch Rom
cruisen, das wir ein Traum! Da
konnte ich authentisch begeistert
sein, und das macht ein gutes Testi-
monial doch aus!

Michael Hoffmann
Geschaftsfithrer Kajomi, Miin-
chen-Grafelfing:

Fiir die Lufthansa wiirde ich mich
gern als Testimonial zur Verfiigung
stellen, weil die mich an Orte bringt,
die kaum ein anderer auf dem Flug-
plan hat. Drehs und Shootings an

exotischen Orten fernab des deut-
schen Winterschmuddelwetters
wéren jetzt genau das Richtige!

Florian Grimm

Geschaftsfithrer von Grimm Gal-
lun Holtappels:

Ich wiirde gerne fiir den WWF als
Protagonist fiir die Rettung des vom
Aussterben bedrohten Nacktaffen
eintreten, weil ich selber ein solch
seltenes Exemplar bin.

Jorg Herz

Vorstand der Coma AG, Miinchen:
Sollte es Thomas Gottschalk zu bunt
werden, wire ich das nichste Testi-
monial fiir die Haribo-Goldbiren.
Denn meine Fahrradtour entlang
der Donau bis nach Ungarn hitte
ich ohne sie im Gepéck nicht tiber-
standen. Sie haben mich 18 Tage
lang am Leben erhalten. Noch heute
kann ich voller Uberzeugung sagen:
Haribo macht Kinder froh und Er-
wachsene ebenso!

Harald R. Fortmann
Geschaftsfithrender Gesellschaf-
ter Yellow Tomato, Hamburg:

Fiir mich gibt es nur drei Unter-
nehmen, fiir die ich glaubwiirdig
Testimonial wire - da ich fir die
Marken brenne: allen voran Apple,
Lufthansa und Montblanc (s. Bild).

Ralph Kappes

Managing Partner Vasata
Schroder Florenz Werbeagentur,
Hamburg:

Fiir den ,,Playboy®! Genauer gesagt
fiir die ,,Playboy®-Bekenner-Kam-
pagne, Denn was gibt es Spannen-
deres als Minner, die das Schone

Bild:-[)aﬁ.ié}ia I-_ci.tner

lieben, wertschitzen und dazu
stehen! Minner eben. Und die lesen
den ,,Playboy®

Reinhard Patschke
Geschaftsfihrer und Partner von
Grabarz & Partner, Hamburg:

Ich wire gerne Testimonial fiir
den neuen Volkswagen Scirocco
R — und zwar zusammen mit Mu-
riel Baumeister. So konnte ich den
neuen Sportwagen mal ausfahren
und wiirde mit grofier Wahrschein-
lichkeit Frau Baumeister persén-
lich kennenlernen. Ich denke, mehr

geht nicht, und ich nehme auch kein
Geld dafir!

Volker Neumann

Geschaftsleitung JOM Jaschke
Operational Media, Hamburg:

Mit voller Uberzeugung fiir Ama-
zon. Eines der besten Produkte im
Internet: schnell, hoher Service,
grofle Auswahl und innovativ in
Bezug auf die Individualisierung
der Angebote,

Mirko Kaminski

Geschéftsfithrer von Achtung,
Hamburg:

Bei minus 10 oder gar 15 Grad
wiirde ich ungern in einem Spot
fiir eine Eiscreme-Marke oder einen
kalten Softdrink mitwirken. Dann
wirde ich doch lieber als Testimo-
nial fiir Odlo werben. Die haben
hervorragende Thermo-Unterwé-
sche, und mir als Marken-Protago-
nisten wire auch am Filmset warm.

Christiane Creutzberg

Leitung PR & Sales Marketing,
Offenburg:

Ich wiirde gerne ein Testimonial fiir
Apple sein: Apple steht fiir mich fiir
Innovation und Revolution. Eine
Marke, die durch wenige Symbole
sofort erkannt wird, die jeden An-
wender als Trendsetter outet. Jedes
Jahr schatft Apple es, aus normalen
Alltagsgegenstinden einen Hype zu
kreieren.

Torsten Ahlers
Geschaftsfihrer von Wunde
Hamburg:

Ich wiirde fiir die Segelyacht
80“ des Herstellers Wally w
Den Werbespot mit diesem 2
ter-Boot drehen wir bei eine
gedehnten Torn durch die K
— bekidme ich fir diesen ’
obendrein noch ein Honorar,
ich es fiir die Forderung des
nachwuchses zur Verfilgung :

Dirk Jan Dokman

CEO von Selfservice Compa
Rotterdam:

In Holland fiir ,,Ditzo!“, Die Jus
ben eine Revolution im holling
Versicherungsmarkt losgetret
dem sie angefangen haben,
Kunden zuzuhéren.

Stefan Brehm
Geschaftsfithrer von
Livebookings, Hamburg:

Ich bin begeistert vom neuer
Pre Handy und wiirde der Ma
fort als Testimonial zur Seite .
Es ist einfach das bessere iPho:
hat sehr nitzliche Funktionen,
iPhone nicht hat,

Mathew P. H. Davis
Managing Partner DNS, Age
fir direkte Markenkommuni
on, Hamburg:

Ich bin wirklich gern in De
land, aber als Englinder wi
das Herz wohl ewig fiir die (
die Insel, James Bond, Three
und Aston Martin schlagen.
fern wire ich gern Testimon
die Portalmarke Visit Britain.
wiirde ich sagen: I'm amused

Ann-Christin Zilling
Unternehmenskommunikati
Hamburg:

Ich wiirde mich als Testimon
die schonste Stadt der Welt z1
filgung stellen. Ob das nun
burg, Hamburg oder Hamb
ist mir egal.



